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E 1 consumo estd bien, lo que

cayeron son las ganancias”.

Alfredo Coto, duefio de la
principal cadena de supermerca-
dos de capitales locales, asegurd
ayer que el incremento de sus
ventas coincide con las estimacio-

nes oficiales, pero que la contraca-
ra es que estén vendiendo al limite
de su rentabilidad.

Los supermercados lideraron
el repunte de ventas minoristas,

que registraron un pico importan-
te durante el mes del Mundial de

Fiitbol. Segfin el INDEC, en junio
las ventas de las 57 principales
empresas de supermercados to-
talizaron 5.141 millones de pesos,
31,6% por encima del mismo mes
del afio anterior. Pero tanto Coto
como Carlos Velasco, director de-
la cadena Carrefour, coincidieron
que a esa inyeccion de consumo
10 le falta una importante dosis de
hormonas, que son los pagos en
cuotas sin interés.

La consultora Eolatina armé una

canasta de 50 productos, que en
los comercios tradicionales cuesta
$ 367 mientras que en los super-
mercados se necesitan sélo $ 315.
Y coincidio en que la clave de esa
diferencia entre ambas cadenas
de distribucion son la avalancha
de promociones y descuentos.
“Pero en el escenario actual las
ofertas ya no bastan para atraer
clientes”, concluyb Ecolatina. “Los
supermercados pueden sostener
el precio de un producto artificial-
mente bajo y compensar la pérdi-
da de rentabilidad con la venta de

otros (subsidio cruzado)”, agrego
la consultora.

Seglin los supermercadistas,
esta combinacion les aporta volu-
mmen, pero no gananciaas. “Vamos
a ver como siguen los planes de
ventas en cuotas, seguramente van
a seguir pero no Creo que se man-
tengan planes de 50 cuotas sin in-
terés”, dijo Coto, “Eso no existe en
ningfin pais del mundo, no donde
hay inflacién”, agreg6 Coto.

El punto de encuentro fue ayer
en Costa Salguero, durante la
novena edidcion de la exposicion

ASU-Sial Mercosur. “Hoy la ren-
tabilidad ronda el 1,5% de la factu-
racion, lejos de los dias previos a
la crisis financiera”, dijo Velasco.
Coto coincidi6 en que la ganancia
neta no supera ese nivel. “Gana-
mos 1,5% y también perdemos a
veces también perdemos en esa
misma proporcion”, djo.

Alberto Guida, titular de Cadam
(supermercados mayoristas) ase-
gurd que la rentabilidad cae por el
incremento de costos. “Subieron
los salarios, los servicios y hasta los
costos administrativos”,dijo. m




